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Mobilitat — ein gemeinsamer
Aspekt verschiedener
Bildungsziele

Dieses Unterrichtsmaterial wurde in enger Zusammenarbeit mit Empreintes vzw und dem
Offentlichen Dienst der Wallonie (Operative Generaldirektion Mobilitdt und Wasserwege) erstellt
sowie mit wertvoller Unterstlitzung von Lehrkraften, Schulpsychologen und anderen Akteuren aus
dem schulischen Umfeld. Das Ziel des Unterrichtsmaterials besteht darin, bei den Schilern das
kritische Betrachten verschiedener Fortbewegungsarten zu fordern, damit sie besser in der Lage sind,
als engagierte Biirger in Mobilitdtsfragen verantwortungsbewusste Entscheidungen zu treffen. Zu
diesem Zweck werden mit dem vorliegenden Material fiinf Aufgaben angeboten, die den
Bildungsstandards und dem Lehrplan in den Fachern Deutsch, Geografie und Umwelt in der ersten
allgemeinen Stufe des Sekundarschulunterrichts entsprechen. In abgewandelter Form kdénnen diese
Aufgaben auch von Lehrkraften anderer Klassenstufen oder anderer Facher genutzt werden.

Der Mobilitdt kommt heute besondere Bedeutung zu, da sie viele verschiedene Aspekte hat, die
miteinander verflochten sind. All diese Aspekte werden in den Arbeitsblattern zu den einzelnen
Aufgaben des Unterrichtsmaterials behandelt und im Folgenden beschrieben:

» Gesundheit:
Mobilitat lasst sich zunachst einmal mit dem Thema Gesundheit verbinden. Die positiven
Auswirkungen der aktiven Mobilitat (ZufuBgehen, Radfahren) auf die kérperliche Fitness und
die vorbeugende Rolle der aktiven Mobilitdt bei zahlreichen Krankheiten, die durch
UberméRiges Sitzen noch beglinstigt werden (Herz-Kreislauf-Erkrankungen, Diabetes,
Bluthochdruck ...), sind ausreichend nachgewiesen.

» Umwelt:
Das Thema Mobilitat deckt auch Umweltaspekte ab. Der massive, immer starker werdende
Einsatz von PKWSs fihrt zur Verschmutzung der Atmosphare. Diese beschleunigt die
Klimaerwdrmung und wirkt sich in gefdhrlicher Weise auf die Gesundheit aus. Im Ubrigen
verursacht die Zunahme der StralRen Larmbelastigung und Lichtverschmutzung, verandert die
Landschaft und fragmentiert die Okosysteme.

» Gemeinschaft:
Gesundheit und Umwelt werden durch den sozialen, gemeinschaftlichen Aspekt erganzt:
Mobilitat stellt die Frage nach dem Zusammenleben: Wollen wir uns in jeder Situation in
unserem eigenen Auto fortbewegen oder denken wir Uber Bedingungen nach, die eine
gemeinsame und gemeinschaftliche Mobilitat ermoglichen oder erleichtern? Akzeptieren



wir, dass das Auto — Marke, Modell und PS-Starke — ein Maf fir den Wert eines Individuums
bleibt, oder gehen wir auf Distanz zu diesen gesellschaftlichen Statussymbolen, die durch
Werbung noch aufgewertet werden?

» Unabhdngigkeit, Autonomie:
Mobilitat stellt auch eine Chance fir Jugendliche dar, |hre eigene Unabhangigkeit
auszubauen. Mobilitatserziehung hilft ihnen, sich bewusst zu machen, dass sie durch die
Nutzung bestimmter Fortbewegungsarten eher in der Lage sind, sich allein fortzubewegen
und dass diese Fortbewegungsarten ihnen eine ganz offenkundige Selbststandigkeit
ermoglichen.

» Zivilgesellschaftliches Engagement:

Ganz grundsatzlich ist die Mobilitatserziehung ein Teil der Erziehung zum kritischen
zivilgesellschaftlichen Engagement. Die beachtliche Entwicklung  bei  den
Fortbewegungsmitteln hat zwar neue Modglichkeiten fiir Kommunikation und Begegnungen
geschaffen, zugleich macht sie jedoch auch eine Mobilitatserziehung notwendig, die es
ermoglicht, diese Fortbewegungsarten verantwortungsbewusst und kritisch zu nutzen. Die
Mobilitatserziehung hat daher das Ziel, die Schiiler als Biirger von morgen in die Lage zu
versetzen, im Erwachsenenalter besser zweckmalige Entscheidungen in Mobilitdtsfragen zu
treffen. Hierzu soll das vorliegende Unterrichtsmaterial einen Beitrag leisten.

» Weitere Aspekte:

Im Bereich der Mobilitdt sind jedoch noch weitere Aspekte miteinander verflochten. Der
wirtschaftliche Aspekt ldsst uns untersuchen, welche individuellen und gemeinschaftlichen
Kosten durch die Tendenz entstehen, fiir alle Wege das Auto zu nutzen. Der Aspekte
,Sicherheit auf der StraRe” fordert uns auf, Uber Verhaltensweisen, Ausristung und
Vorkehrungen nachzudenken, die verschiedene Nutzer schiitzen koénnen. Der
stadteplanerische Aspekt veranlasst uns, uns Fragen zur Raumordnung und ihren Folgen fir
Fortbewegung und Zusammenleben zu stellen ...

Das Thema hat also zahlreiche Aspekte. Das vorliegende Unterrichtsmaterial bietet anhand der
verschiedenen Aufgaben einen breiten informativen Uberblick.



In der Praxis ...

Dieses Unterrichtsmaterial umfasst finf Aufgaben, die den Bildungsstandards und dem Lehrplan der
Bildungseinrichtungen der Féderation Wallonie-Briissel sowie der Katholischen Kirche entsprechen.
Die Aufgaben wurden so konzipiert, dass sie unabhdngig voneinander eingesetzt werden kdénnen. Sie
lassen sich jedoch auch kombinieren und erganzen sich gegenseitig. Jede der Aufgaben ist bewusst
pragmatisch gestaltet und einfach umzusetzen. Die Lehrkraft findet in diesem Unterrichtsmaterial die
gesamten Kopiervorlagen fir das Material, das den Schillern ausgehandigt wird, sowie
entsprechende Losungsblatter. Jede der Aufgaben ist als Vorschlag zu verstehen, der von den
Lehrkraften entsprechend ihrer genauen Zielsetzung, der besonderen Gegebenheiten oder der
Probleme seitens der Schiiler abgewandelt werden kann. Die Aufgaben kdnnen auch als Erganzung
zu anderen Unterrichtshilfen, Projekten und Spielen zur Mobilitdtserziehung verwendet werden.
Diese werden am Ende dieses Unterrichtsmaterials ndher beschrieben. Die nachfolgende Tabelle
bietet einen vergleichenden Uberblick (iber die fiinf Aufgaben. Sie informiert iiber die genauen
Aufgabenstellungen und lber die Aspekte, die in jeder einzelnen Aufgabe behandelt werden.

— Behandelte
Aktivitaten Genaue Aufgabenstellungen
Aspekte
Gesundheit, Umwelt,
Aufgabe Nr. 1 In einem argumentativen Text Gber Gemeinschaft,
,,Das Auto ist nicht die Alternativen zum Auto These und Unabhangigkeit,
alles!” Argumente ermitteln zivilgesellschaftliches
En
c gagement
U o
° 9
S
2 _qc) Aufgabe Nr. 2 Wir analysieren Werbung, um eine
c ,Unsere Mobilitats- Sensibilisierungskampagne fir Zivilgesellschaftliches
8 § entscheidungen multimodale Fortbewegung Engagement, Umwelt
fo'b > sind beeinflussbar” durchzufiihren
o U
S5 0O
<
Aufgabe Nr. 3 BRSNS def For'fbewegung an. Zivilgesellschaftliches
o . dem Schulweg diskutieren und dabei
,Wir diskutieren : : Engagement, Umwelt,
S Gliederungssignale und :
das Thema Mobilitat " Gemeinschaft
Strukturworter lernen
o Aufgabe Nr. 4 Die Klasse wird zum Gesundheit, Umwelt,
5 o 8 ,Wir fihren eine Studie Marktforschungsinstitut und fihrt Unabhangigkeit,
geo % % zum Thema Mobilitat eine Mobilitatsstudie zur Analyse von zivilgesellschaftliches
S o N durch” Schulwegen durch Engagement
G GI) S
c = 6
2T 3
)
© 0 -= Erkundung der Pendler-Strecken in
o O 9 '
5 @ 2 Aufgabe Nr. 5 den Verkehrsnetzen und Erkennen ESSUZSQE;;?:CVEES’
<C © = ,Wir treffen Pendler ...“ von Alternativen zum Auto sowie g
D . Engagement
deren Vorteile




Padagogische Grundsatze dieses Unterrichtsmaterials

Das Unterrichtsmaterial stitzt sich auf verschiedene padagogische Grundsatze.

Dabei wird ein Ansatz verfolgt, der eher auf Verstehen und Diskussion setzt als auf Beschreibungen
und moralischen Zeigefinger. Es sollen in keiner Weise Verhaltensweisen diktiert oder ,falsche”
Fortbewegungsarten stigmatisiert werden. Solche Praktiken wirden die Schiler zu Unrecht zu
Schuldigen machen (diese konnen nicht fir aktuelle Probleme im Bereich der Mobilitat
verantwortlich gemacht werden) und sie angesichts der Entscheidungen ihrer Eltern moglicherweise
in eine Zwickmuhle bringen. Vielmehr werden die vorgeschlagenen Aufgaben bewirken, dass die
Schiiler die verschiedenen Aspekte der Mobilitdt verstehen und dass sie dariiber untereinander
diskutieren, um sich ein eigenes Urteil zu bilden. Das Ziel dieses Unterrichtsmaterials besteht also
darin, die Fahigkeit der Schiiler zu verbessern, selbst Entscheidungen zu treffen, und nicht darin, sie
von der Uberlegenheit der einen oder anderen Fortbewegungsart zu {berzeugen. Das
Unterrichtsmaterial soll einen Beitrag zur Multimodalitdt leisten. Das heiflt, man geht davon aus,
dass es nicht nur eine Art der Fortbewegung gibt, die systematisch zu bevorzugen ist, sondern eine
Vielzahl an Fortbewegungsarten, die sich kombinieren lassen oder je nach Anlass auszuwahlen sind.
Des weiteren wird davon ausgegangen, dass Entscheidungen im Bereich der Mobilitdt von
verschiedenen Faktoren abhdngen.

Mit dem Unterrichtsmaterial wird ein Ansatz geférdert, der eher zum Uberlegen anregt als Panik
verbreitet. Es widersetzt sich damit einer Erziehung durch , Angstmacherei“, die darin bestehen
wiirde, auf Emotionen zu setzen und Umweltkatastrophen und andere Bedrohungen hervorzuheben,
die uns erwarten, wenn wir unsere Gewohnheiten im Bereich der Mobilitat nicht andern. Ohne die
Realitat verschleiern zu wollen, sollen die in diesem Unterrichtsmaterial angebotenen Aufgaben die
Schiler dazu fiihren, die verschiedenen Aspekte zu erkennen und wohl lberlegt zu analysieren.
Dabei soll kein Schreckensszenario gezeichnet werden. Das ist insbesondere dadurch gerechtfertigt,
dass eine freie Entfaltung der Jugendlichen das Aufwachsen in einem gewissen Gefiihl der Sicherheit
voraussetzt. Dies ist mit jeder Form der Dramatisierung unvereinbar.

Mit dem Unterrichtsmaterial wird ein systemischer Ansatz verfolgt. Da Mobilitdt verschiedene
Aspekte vereint, die nicht isoliert bzw. voneinander getrennt betrachtet werden kénnen und
verschiedene Blickwinkel erfordern, kann sie bei einem multi- bzw. interdisziplindren Ansatz nur
gewinnen. Daher beziehen sich die in diesem Material angebotenen Aufgaben auf mehrere
Schulfacher (Deutsch, Umwelt und Geografie) und erfordern facheriibergreifende Kompetenzen wie
das Lesen und Erstellen von Grafiken. Diese Besonderheit des Unterrichtsmaterials eréffnet die
Chance zur Zusammenarbeit zwischen Lehrern unterschiedlicher Facher, die an derselben Schule
tatig sind. Mit dem Material konnte sogar ein Projekt gestaltet werden, das die ganze Schule
einbezieht.
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1. ,Das Auto ist nicht alles!”

Kurzversion

Die Schiler ermitteln die Hauptgedanken (insbesondere These und
Argumente) eines argumentativen Textes zur Nutzung des Autos.
AnschlieBend nehmen sie selbst eine Position zu der vertretenen These
ein.

Mobilitat

Zentrale Aspekte der

= Gesundheit

= Umwelt

= Gemeinschaft

= Unabhangigkeit

= zivilgesellschaftliches Engagement

Bezug zu den
Bildungsstandards

Lesen — Den Aufbau eines Textes ermitteln :

= eine klar dargelegte Position und Argumente, die zur Stitzung der
Position angefiihrt werden, erkennen;

= allgemeine Merkmale des Textaufbaus erfassen: Absétze,
zusammenhdngende Absatze, Layout, Gliederungssignale und
Strukturworter.

4 Schulstunden

Angestrebte
Fahigkeiten .

Lesen — Den Aufbau eines Textes ermitteln:

allgemeine Merkmale des Textaufbaus erfassen: Absatze,
zusammenhangende Absatze, Layout, Gliederungssignale und Strukturworter;
eine klar dargelegte Position und die Argumente, die zur Stiitzung der Position
angefiihrt werden, erkennen;

Referenz-
Arbeitsblatt .

Arbeitsblatt 3 — Argumentative Texte lesen

argumentative Sequenzen erfassen; Argumente erkennen und deren
Wirksamkeit angesichts der Situation bewerten;

Thema, These, Argumente und deren Wirksamkeit angesichts der Situation
erfassen ;

sich eine Meinung bilden




1. ,Das Auto ist nicht alles!”

Arbeitsblatt fir die Lehrkraft

Ziele « Ziel ,Deutsch“: Es soll gelernt werden, These und Argumente eines
argumentativen Textes zu erkennen.
< Ziel ,,Mobilitat“: Sich eine differenziertere Meinung zur Nutzung des Autos bilden,
indem man sie mit anderen Meinungen konfrontiert.
Material * Projektor
= Arbeitsblatt Nr. 1 (auf eine Folie gedruckt)
= Arbeitsblatter Nr. 2, Nr. 3, Nr. 4 und Nr. 5 (fur die Schiiler kopiert)
= Fir jeden Schiler gibt es einen ,Mobilitdts-Pass”. Bei dieser kleinen,
praktischen Broschiire handelt es sich um spielerisch aufbereitetes
Lehrmaterial fiir Schiler im Alter von 10 bis 14 Jahren. Das Lehrmaterial ist
ideal geeignet, um die Jugendlichen fiir die Bedeutung des Themas Mobilitat zu
sensibilisieren und sie zur Nutzung nachhaltigerer Fortbewegungsmittel
anzuregen. Das Heft kann unter der folgenden Adresse kostenfrei bestellt
und/oder heruntergeladen werden: http://mobilite.wallonie.be/
Ablauf 1. Erklarung der gedanklichen Schritte durch die Lehrkraft

= Die Lehrkraft stiitzt sich auf das projizierte Arbeitsblatt Nr. 1 und erklért die
gedanklichen Schritte zur Ermittlung der Hauptgedanken im Text. Die
Schiiler kénnen Fragen stellen, um mehr Aufschluss zu erhalten.

2. Ermittlung der wichtigsten Ideen im Text durch die Schiiler
= Das Arbeitsblatt Nr. 1 wird noch immer projiziert. Die Schiiler erhalten die
Arbeitsbldtter Nr. 2 und Nr. 3. Sie versuchen, die Hauptgedanken im Text zu
ermitteln.

3. Vergleich der Ergebnisse der Schiiler mit der vorgeschlagenen Losung
= Die Schiiler erhalten das Arbeitsblatt Nr. 4 und vergleichen ihre Ergebnisse
mit der vorgeschlagenen Lésung. lhre Lésungen miissen nicht denselben
Wortlaut haben wie die vorgeschlagene Lésung, sondern denselben Inhalt.
Die Schiiler markieren ihre Fehler, legen das Arbeitsblatt Nr. 4 zu ihren
Unterlagen und versuchen, die Fehler zu korrigieren.

4. Reaktion der Schiiler auf die Gedanken im Text und Bildung einer eigenen
Meinung
= Die Schiiler erhalten das Arbeitsblatt Nr. 5. Sie ermitteln die Argumente des
Autors, denen sie sich anschlieffen oder die sie ablehnen. AnschliefSend
dupern sie eine eigene Position, die sie mit Argumenten untermauern.

5. Verteilen des ,Mobilitats-Passes” an die Schiiler
= Gemeinsames Lesen und Herausarbeiten der Chancen, die sich den
Schiilern bei verschiedenen Arten der Fortbewegung bieten.
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Varianten und
Anregungen

v

Die bei dieser Aufgabe vorgeschlagene didaktische Vorgehensweise orientiert
sich an der ,expliziten Lehre”. Eine eher induktive Vorgehensweise ist moglich.
Dazu wird die erste Phase der Aufgabe (,Erkldrung der gedanklichen Schritte
durch die Lehrkraft”) weggelassen. Vielmehr werden die Schiiler aufgefordert,
ihre eigenen Schritte im Laufe der Aufgabe darzulegen.

Erscheint der Text der Lehrkraft zu lang, kann sie ihn in zwei Teile unterteilen.
Die Argumente von Louana werden dann von einem Teil der Schiiler erarbeitet,
die Argumente von Pierre von einem anderen Teil.

Vorab kann am Vokabular des Textes gearbeitet werden. Im Ubrigen kann der
Schwerpunkt auf die Interaktionen zwischen den Textelementen und den non-
verbalen Elementen (der Veranschaulichung dienende Karikaturen) gelegt
werden.

Ausbau-
moglichkeiten

Damit sich die Schiiler zu dieser Problematik eine eigene, mit Argumenten
untermauerte Meinung bilden kénnen, missen sie ihre Ideen diskutieren.
Hierbei kann sich die Lehrkraft auf Aufgabe Nr. 3 beziehen.

Damit sich die geforderten Fahigkeiten weiterentwickeln und automatisieren,
muss diese Art von Aufgaben haufig (mit anderen Texten) wiederholt werden.
Diese Aufgabe stellt zugleich einen ersten Schritt zum Erlernen der Techniken
dar, die bei Zusammenfassungen eingesetzt werden.

Diese Aufgabe lasst sich durch Unterrichtshilfen, Spiele und Klassen- oder
Schulprojekte ergdnzen (siehe dazu auch die Liste Ergdnzendes Material am

Ende der Unterlagen.

Begleit-
material

Folgende Bicher bieten ergianzende Informationen und Vorschlage zum

Lehren/Erlernen von Techniken fur die Ermittlung des Hauptgedankens und fir

Zusammenfassungen:

v
v

Giasson, J. (2005). La lecture : De la théorie a la pratique. Briissel: De Boeck.
Giasson, J. (2007). La compréhension en lecture. Briissel: De Boeck.
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1. ,Das Auto ist nicht alles!”

ARBEITSBLATT NR. 1

Zwei Strategien zum Ermitteln des Hauptgedankens in einem Absatz

Wie ermittelt man die Hauptgedanken in diesem Text?

Der Igel erndhrt sich sehr vielseitig. Sobald er erwacht, beginnt er mit der Nahrungssuche. Seine Nahrung

besteht aus Insekten, Schnecken und Nacktschnecken. Das macht ihn bei Gdrtnern sehr beliebt. Auch in

Spinnen, Wiirmer, Eier, Friichte, Beeren und Pilze ist er ganz vernarrt. Gelegentlich greift er Schlangen,

Eidechsen, Nagetiere, Lurche und am Boden nistende Végel an.

In friiheren Zeiten lebte der Igel in Lichtungen, am Waldrand, aber auch in Wiesen und Feldern, wo er

Nahrung und Schutz fand. Heute jedoch entstehen durch die modernen Formen der Landwirtschaft grofie

Anbaufldchen. Hecken und Stréucher werden gerodet. Der Igel findet keine Unterschlupfméglichkeiten

mehr und kein Laub, um sich zu verstecken. AufSerdem fiihrt der starke Pestizideinsatz zum Aussterben

seiner Beutetiere. Daher lebt der Igel heute eher in der Néhe von Stddten und Dérfern.

1.) Ich unterteile den Text in Absatze.

2.) Ich lese den Absatz und frage mich, was der Autor Wichtiges sagen will.

3.) Ich frage mich, ob es einen Satz gibt, der den gesamten Absatz zusammenfasst.

=>» Dieser Satz befindet sich haufig ganz am Anfang des Absatzes, gelegentlich auch am Ende.

/

JA, es gibt einen

zusammenfassenden
Satz

/

\

NEIN, es gibt keinen
zusammenfassenden
Satz

4.) Ich wahle diesen Satz aus.

Absatz 1:,,Der Igel erndhrt sich sehr vielseitiqg.“

4. Ich erkenne das Thema: Um was geht es in diesem
Absatz?
Absatz 2: Thema =,,Lebensraum des lgels”

I

\

5.) Uberpriifung: Ich lese den Absatz noch einmal
und stelle mir folgende Frage: ,Gibt es einen Satz in
Absatz, nicht
Hauptgedanken in Zusammenhang steht?“

diesem der mit  meinem

Falls ja, zuriick zu Phase 2.

5) Ich schreibe einen Satz zu dem Thema, der den
Absatz zusammenfasst.

Absatz 2: ,,Aufgrund der modernen Landwirtschaft hat
sich der Lebensraum des Igels bewohntem Gebiet
angendhert.”

\

6.) Uberpriifung: Ich lese jeden Satz des Absatzes noch
einmal und frage mich: ,Steht dieser Satz mit meinem
Hauptgedanken in Verbindung?“

Falls es mehr als einen Satz gibt, der nicht mit
meinem Hauptgedanken in Verbindung steht, zuriick
zu Phase 2.

14
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1. ,,Das Auto ist nicht alles!”

Das Auto ist nicht alles!

Das Auto ist iiberall und scheint in unseren
Dérfern, in unseren Stddten und in unserem
Leben einen zentralen Platz einzunehmen.
Selten gibt es Tage, an denen wir das Auto
nicht nutzen — sei es als Fahrer, sei es als
Mitfahrer. Selten gibt es Orte, an denen die
Autos keine Schlangen bilden oder nicht die
Seitenstreifen belegen. Und selten gibt es
Websites, Fernseh- oder Radioprogramme,
Zeitschriften oder Zeitungen ohne Werbung

fiir bestimmte Automodelle.

Fast scheint es uns unmoglich, Plane zu
schmieden, in denen das Auto nicht
vorkommt. Es leistet uns wichtige Dienste: Es
ist immer in der Nahe, stets verfligbar und
eine besonders bequeme Lésung. Das Auto ist
ein dulerst praktisches und scheinbar ideales
Transportmittel. Haufig Gberlegen wir gar nicht
mehr, wenn wir Freunde besuchen mochten,
wenn wir zum Sportverein oder Tanzclub, zur
Musikschule oder zur Schule wollen. Wir
steigen aus Gewohnheit in unseren PKW oder
in den unserer Eltern. Wir tun das ganz
automatisch, ohne auch nur Uber eine
alternative Fortbewegungsart nachzudenken.
Das Auto ist zum automatischen Reflex
geworden und scheint fir jeden unserer Wege
ein Muss zu sein.

Flr bestimmte Strecken ist das Auto eine gute
Losung — z.B. bei unvorhergesehenen und
eiligen Wegen. Dennoch ware es schade, das
Auto als einziges Fortbewegungsmittel fir
unsere taglichen Wege zu betrachten. Andere
Arten der Fortbewegung wie ZufuBgehen und

| S

g seet wn
T LTI

Radfahren oder aber Bus, Metro, Stralenbahn
und Bahn bieten Vorteile, die wir
beriicksichtigen konnten, bevor wir
entscheiden, wie wir uns fortbewegen wollen.
Auto? Ja, aber in MafRen. Davon versuchen uns

zumindest Louana und Pierre zu tberzeugen.

L ouana, 17 Jahre, aus Briissel. Seit sie die
Sekundarschule besucht, nutzt sie nicht
mehr taglich das Auto. Und sie erkldrt uns

auch, warum.

Selbstverstandlich konnen wir Jugendlichen
unabhangig von unserem Alter zu Full gehen,
mit dem Rad fahren oder offentliche
Transportmittel (Bus, Metro, StraRenbahn,
Bahn) nutzen. Dank all dieser
Fortbewegungsmittel muss man nicht in der
Schule darauf warten, dass unsere Eltern von
der Arbeit kommen und uns abholen. Auch
mussen wir nicht mehr unsere Eltern bitten,
uns zu einem Freund, zu einer Freundin oder
ins Kino zu fahren. Wir kommen dort namlich
auch alleine hin. Indem wir zu FuR gehen, mit

16



1. ,Das Auto ist nicht alles!”

dem Rad fahren oder offentliche
Transportmittel nutzen, werden wir
unabhangiger und selbststandiger. Und wir
lernen, uns ohne die Hilfe der Erwachsenen

fortzubewegen.

AulRerdem sind fir uns all diese alternativen
Fortbewegungsarten auch eine Chance,
Gemeinschaft zu erleben. In o6ffentlichen
Transportmitteln und bei Fahrgemeinschaften
kénnen wir uns mit Freunden unterhalten und
auf dem Schulweg neue Bekanntschaften
schlieBen. Es macht SpaR, sich jeden Morgen
zu treffen und zu erzdhlen, was man am
Vortag und am Wochenende gemacht hat.
Genauso konnen wir Wiinsche, Geheimnisse
und Sorgen austauschen. AuBerdem ist es gut,
auf dem Nachhauseweg lber das zu sprechen,
was wir in der Schule erlebt haben. Wenn ein
Mitschiiler ganz in der Nahe wohnt und die
Schule nicht zu weit entfernt ist, kbnnen wir
auch gemeinsam zu Ful’ zur Schule gehen oder
mit dem Rad fahren und Spal? dabei haben.

Ein dritter Grund dafir, nicht immer mit dem
Auto zu fahren, ist die Zeitersparnis. Oft
glauben wir, dass das Auto das schnellste
Fortbewegungsmittel ist. Aber zu bestimmten
Uhrzeiten ist es in der Stadt schneller, wenn
man mit dem Rad, mit der Metro oder mit der
Strallenbahn unterwegs ist, als standig im Stau
zu stehen. Ich erinnere mich an die Zeit, als
mich meine Mutter mit dem Auto von der
Schule abholte. Damals wurden wir haufig von
Fahrradern Uberholt, wahrend wir in langen
Schlangen im Schneckentempo vorankamen.

SchlielRlich glaube ich, dass Landschaften,
Stadte und Wohnviertel anders aussahen,
wenn wir alle das Auto etwas seltener nutzen
wiirden. Mit all den Autos und all den StrafRen,
die wir bauen miussen, ist die Landschaft
weniger schon, weil es viel weniger Baume
und Griin gibt. Da die Strallen immer mit

ARBEITSBLATT NR. 2

larmenden Autos verstopft sind, die uns
stressen, ist es lauter. Wir bleiben eher zu
Hause, weil die AuBenwelt nicht einladend ist.
Ich denke mir haufig, dass es schoner sein
muss, in Stadten wie Louvain-la-Neuve, Briigge
oder Amsterdam zu wohnen, wo die Autos

weniger prasent sind.

ierre, 34 Jahre, aus Othée, einem Dorf in
P der Nahe von Liittich. Er hat ein eigenes
Auto, bemiiht sich aber, es wenig zu nutzen
und greift dabei vor allem auf
Fahrgemeinschaften zuriick. Er legt uns seine
Argumente dar.

Wenn ich jemanden Ulberzeugen sollte, sein
Auto weniger haufig zu nutzen, dann wirde
ich ihm vor allem sagen, dass er auf diese
Weise die Umwelt schiitzen kann. Mehr als
jedes andere Fortbewegungsmittel zerstort
das Auto die Umwelt auf zwei Arten. Erstens
bestent das  doppelte
Luftverschmutzung: Einerseits produzieren

Problem der

Autos schadlichen Feinstaub, den wir
einatmen und der langfristig bestimmte
Krankheiten foérdern kann. Andererseits stof3en
sie Kohlendioxid (CO,) aus, ein Gas, das zur
Klimaerwarmung auf der Erde beitragt.
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1. ,Das Auto ist nicht alles

Zweitens misste man stindig  neue
Autobahnen bauen, wenn jeder von uns das
Auto immer haufiger nutzt. Autobahnen
Hinsicht

Umweltschaden. Zunachst einmal sind solche

verursachen in dreierlei

neuen StraBen flir bestimmte Tiere
regelrechte Hindernisse, die sie nicht
Uberwinden kénnen. Daher werden sie in zu
kleine Gebieten
gesperrt, in denen sie

ARBEITSBLATT NR. 2

offentliche Verkehrsmittel preiswerter als das
Auto. Dies gilt insbesondere fiir Minderjahrige,
fir die es duBerst vorteilhafte Tarife gibt. Das
Auto ist bei
Fortbewegungsmittel. Der Anschaffungspreis

weitem das teuerste

ist hoch und man muss noch das Geld fiur
Kraftstoff, = Unterhalt,
Versicherungen

Reparaturen  und
hinzurechnen. Mit der
Nutzung alternativer

Transportmoglichkeiten

sich nicht entwickeln M e A i

kénnen und in denen

sie somit vom
Aussterben bedroht
sind. Auflerdem

sorgen die vielen

Autos auf den neuen
Autobahnen fur viel
Larm in Gebieten, die

zuvor sehr viel ruhiger
waren. Und ein
weiterer Aspekt ist

die

Lichtverschmutzung,

die dadurch bedingt
ist, dass die Autobahnen
beleuchtet sein missen. Larmbelastigung und
Lichtverschmutzung stéren Flora und Fauna in
der ndheren Umgebung.

Im Ubrigen sind Menschen, die sich
regelmafig aktiv bewegen (gehen, Inline-
Skaten, Rad fahren, Roller fahren), besser in
Form und haben bessere Chancen, die
verschiedensten Probleme wie Herz-Kreislauf-
Erkrankungen, Diabetes, Krebs oder die
Knochenkrankheit Osteoporose zu umgehen.
Da wir dynamischer sind, starken wir unseren
Korper und schiitzen uns vor zahlreichen
Erkrankungen.

Hinzu kommt noch, dass das ZufulRgehen
genau wie die tagliche Nutzung von Rad, Roller
oder Inline-Skates kostenlos ist. Vor allem,
wenn man eine Zeitkarte besitzt, sind

wirklich treffen willst,
dann musst du den
Flhrerschein machen

i lasst sich daher viel
Wenn du mich

Geld sparen.

Friher kannte ich

meinen Wohnort nicht
besonders gut.
Manche FulRwege oder
auch Apotheken
waren mir schlichtweg

unbekannt. Auch
einige landschaftlich
schone Stellen und
bestimmte Hauser
hatte ich noch nie
gesehen. Ich war in mein
Auto eingesperrt und verlor

ganz den Kontakt mit meiner Umwelt.
Menschen und schone Dinge um mich herum
nahm ich gar nicht mehr wahr. Seit ich mehr zu
FulR gehe und das Rad nutze, habe ich schéne
Dinge in der Nahe entdeckt und hatte nette
Begegnungen. Ich treffe Menschen in meinem
Dorf, ich achte mehr auf die Natur, aber auch
auf kleine Geschafte, auf Gebdude und
Denkmaler in der Umgebung. Daher fihle ich
mich heute nicht mehr fremd im eigenen Dorf.

Und du? Was denkst du dariiber? Warst du
bereit, andere Fortbewegungsmittel als das Auto
zu testen?
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H H 1
1. ,,Das Auto ist nicht alles!

Ich ermittle These und Argumente des argumentativen Textes

1. Fasse mit deinen eigenen Worten die Feststellungen, die These und die acht
Argumente der Autoren des Textes zusammen. Du darfst zu jeder Rubrik nur einen Satz
schreiben.

FESTSTELLUNG NR. 1

FESTSTELLUNG NR. 2

THESE

ARGUMENT NR. 1

ARGUMENT NR. 2

ARGUMENT NR. 3

ARGUMENT NR. 4

ARGUMENT NR. 1

ARGUMENT NR. 2

ARGUMENT NR. 3

ARGUMENT NR. 4

(=~




1. ,,Das Auto ist nicht alles

“
!

2. Ermittle die Struktur des ersten Arguments von Pierre.

ARBEITSBLATT NR. 3

v

N

\/
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1. ,,Das Auto ist nicht alles!”

Vorgeschlagene Losungen

ARBEITSBLATT NR. 4

FESTSTELLUNG NR. 1 Das Auto ist in unserer Gesellschaft tiberall prasent.

FESTSTELLUNG NR. 2 Wir neigen dazu, das Auto fir alle unsere Wege zu nutzen.

THESE Wir sollten andere Arten der Fortbewegung haufiger nutzen.

Argumente von Louana

ARGUMENT NR. 1 Alternative Fortbewegungsarten ermoglichen den Jugendlichen mehr Unabhangigkeit.

ARGUMENT NR. 2 Alternative Arten der Fortbewegung ermdglichen neue Kontakte mit anderen.

ARGUMENT NR. 3

In der Stadt konnen wir

mit Fahrrad, Metro und StralRenbahn
Hauptverkehrszeiten Zeit sparen.

in den

ARGUMENT NR. 4 Mit weniger Autos wiirde es sich in unserem Umfeld angenehmer leben.

Argumente von Pierre

ARGUMENT NR. 1

Bei einer geringeren Nutzung des Autos wirden wir die Umwelt weniger zerstoren
(weniger Luft- und Lichtverschmutzung, weniger Larmbeldstigung).

ARGUMENT NR. 2 Aktive Mobilitat ist gut fur die Gesundheit!
ARGUMENT NR. 3 Das Auto ist das teuerste Fortbewegungsmittel.
ARGUMENT NR. 4 Wer zu Ful® geht und Rad fahrt, kann sich seinen Lebensraum zuriickerobern.

Luftverschmutzung

/
~

Feinstaub  — Erkrankungen
Cco, el Klimaerwarmung
Hindernisse - Aussterben bestimmter Tierarten

Neue Autobahnen

Larmbelastigung >
Lichtverschmutzung

Storung von Flora und Fauna
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H H 1
1. ,Das Auto ist nicht alles!

Ich reagiere auf den Text und bilde mir meine eigene Meinung

Nehme eine Position zur These des Textes ein und stltze dich dabei auf deine Zusammenfassung der
Argumente von Louana und Pierre.

Das Argument, dem ich am meisten zustimme, ist das Argument Nr. .. von ........... , weil

Insgesamt stimme ich eher mit der These der Autoren tberein / stimme ich eher nicht mit der These

Aer AUTOTEN GDEIEINT, WEI ..c.eeeieiieie ittt ettt ettt et sbe st bear e saseebbesae satssrbesbesasesraness

* Markiere die von dir ausgewahlte Aussage mit einem Kreis
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2

Unsere
Mobilitatsentscheidungen
sind beeinflussbar

Wir analysieren Werbung, um eine
Sensibilisierungskampagne flir
multimodale Fortbewegung
durchzuftihren
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2. ,Unsere Mobilitdatsentscheidungen sind

Die Schiiler entschlliisseln und analysieren kritisch Werbung, in der
verschiedene Arten der Fortbewegung gepriesen werden. Sie entwerfen
anschlieBend Werbung fiir alternative Fortbewegungsarten (6ffentliche
Verkehrsmittel, Fahrrad, Fahrgemeinschaften usw.).

Kurziiberblick

Zentrale Aspekte der | = zivilgesellschaftliches Engagement
Mobilitat *  (Umwelt)

Lesen — Interaktionen zwischen verbalen und non-verbalen Elementen
wahrnehmen (S. 13):
=  einen Text mit non-verbalen Elementen verbinden.

Bezug zu den Schreiben —Présentation zusammenstellen (S. 15):
Bildungsstandards » Interaktionen zwischen verbalen und non-verbalen Elementen,
Auswahl der Werbetrager und lllustrationen;
= Layout je nach Art der Werbung;
=  Schreiben mit Hilfe entsprechender Tools (Textverarbeitung)

10 Schulstunden:
= 6 Schulstunden fiir die Analyse von Werbung (Stufe 1 bis 6)
= 4 Schulstunden fiir das Entwerfen von Werbung (Stufe 7 bis 8)

Lesen — Interaktionen zwischen verbalen und non-verbalen Elementen
wahrnehmen :
= wissen, wie man Codes und Zeichen im Bild erkennt;
= wissen, wie man non-verbale Elemente erkennt, die Einfluss auf die
Wahrnehmung der Botschaft haben, und verstehen, dass die Verbindung von
AngeStrebte verbalen und non-verbalen Elementen die Botschaft andern kann.
Fahigkeiten = wissen, wie man Stereotypen erkennt.

Schreiben — Prasentation zusammenstellen :
= |nteraktionen zwischen verbalen und non-verbalen Elementen, Auswahl von
Werbetragern und lllustrationen; Layout je nach Art der Werbung; Schreiben
mit Hilfe von Tools (Textverarbeitung).

Arbeitsblatt 3 — Lesen und Schreiben von argumentativen Texten :
= Texte, die gelesen und geschrieben werden missen: Werbung und Plakate
zum Werben fiir ein Handeln oder zur Anderung einer Verhaltensweise;
= Argumente erkennen, sich eine Meinung bilden ;

Referenz-

Arbeitsblatt = einen geeigneten Werbetrager auswahlen, Argumente suchen und nutzen,

sprachliche Techniken nutzen (schockierende Formulierungen usw.), nicht-
sprachliche Elemente damit verbinden .
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2. ,Unsere Mobilitdatsentscheidungen sind

Arbeitsblatt fiir die Lehrkraft

R/

Ziele %+ Ziel ,Deutsch“: Lernen, die Werbung zu entschlisseln; deren explizite und
implizite Botschaften sowie die Argumente zu erkennen.
< Ziel ,Mobilitdt“: Sich bewusst machen, wovon uns die Werbung beim Thema
Mobilitéit iiberzeugen will ... um etwas Abstand davon zu gewinnen ...
Material = Ein Projektor
= Post-its
= Arbeitsblatter Nr. 1, Nr. 2, Nr. 6 und Nr. 7 (fur die Schiiler kopiert)
= Arbeitsbldtter Nr. 3a und Nr. 3b (auf eine Folie gedruckt)
= Arbeitsblatt Nr. 4 (je zwei Kopien fir die Schiiler)
= Arbeitsbldtter Nr. 5a bis 5y (flir zwei Schiiler ein Blatt)
= Fir jeden Schiiler gibt es einen ,Mobilitdts-Pass”. Bei dieser kleinen, praktischen
Broschiire handelt es sich um spielerisch aufbereitetes Lehrmaterial flr Schiiler
im Alter von 10 bis 14 Jahren. Das Lehrmaterial ist ideal geeignet, um die
Jugendlichen fiir die Bedeutung des Themas Mobilitdt zu sensibilisieren und sie
zur Nutzung nachhaltigerer Fortbewegungsmittel anzuregen. Das Heft kann
unter der folgenden Adresse kostenfrei bestellt und/oder heruntergeladen
werden:
http://mobilite.wallonie.be/
Ablauf 1. Erkennen wesentlicher Merkmale von Werbung

= An der Tafel hdngen verschiedene Beispiele fiir Werbung (eine Auswahl aus
den Arbeitsbldttern Nr. 5a bis Nr.5y). Nachdem die Schiiler diese kurz
angesehen haben, antworten sie einzeln auf die Frage ,Durch welche
Merkmale unterscheidet sich Werbung von anderen Textsorten?” Sie
schreiben jede Antwort auf ein Post-it (ein Gedanke pro Post-it).

= Zusammentragen: Die Post-its werden eingesammelt und nach und nach auf
ein Poster oder an die Tafel geklebt.

2. Herausarbeiten, welchen Einfluss die Werbung auf die Entscheidungen der
Jugendlichen hat
= Die Schiiler erhalten den Meinungstext zum Einfluss von Werbung auf
Jugendliche (Arbeitsblatt Nr. 1). Sie lesen ihn und antworten einzeln auf drei
Fragen. Danach wird zusammengetragen und es schliefSt sich eine Diskussion
in der Gruppe an.

3. Individuelle und spater gemeinsame Analyse der vier Werbebeispiele
= Die Schiiler erhalten ein Schema fiir die Analyse von Werbung (Arbeitsblatt
Nr. 2) und ein Arbeitsblatt zur Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr. 4). Vier
Werbebeispiele (Arbeitsblatt Nr.3a und danach Nr.3b) werden
nacheinander projiziert. Die Schiiler analysieren die vier Werbebeispiele
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind

einzeln und gehen dabei nach dem Ad hoc-Schema (Arbeitsblatt Nr. 2) vor.
AnschlieSend  werden die  Analysen in der  Gruppe/Klasse
zusammengetragen. So kénnen Erkenntnisse auf dem Arbeitsblatt zur
Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr. 4) zusammengefiihrt werden.

4. Analyse der Werbebeispiele in Zweiergruppen

= Die Schiiler bilden Zweiergruppen. Jede Zweiergruppe erhdlt zwei
Werbebeispiele (siehe Arbeitsbldtter Nr.5) und muss diese mit Hilfe des
Analyseschemas (Arbeitsblatt Nr. 2) analysieren. Sie fiillen das Arbeitsblatt
zur Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr.4) nach und nach mit ihren
Erkenntnissen aus.

= Die Aufgabe wird fortgesetzt. Dazu werden die Werbebeispiele mehrmals
unter den Zweiergruppen ausgetauscht (siehe Arbeitsblatt Nr. 5).

5. Gemeinsame Zusammenfassung aller Erkenntnisse
= Ein neues, leeres Arbeitsblatt zur Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr. 4) wird
an die Schiiler verteilt. In der Gruppe/Klasse wird gestiitzt auf die
Erkenntnisse  aller  Zweiergruppen  eine  definitive = gemeinsame
Zusammenfassung formuliert. Arbeitsblatt Nr. 4a bietet eine unvollstindige
Liste von Beispielen fiir Aspekte der Zusammenfassung (librigens stellt das
Benennen der rhetorischen Stilmittel kein Lernziel dar)

6. Bildung einer personlichen Meinung

= Die Schiiler erhalten das Arbeitsblatt Nr. 6. Gestlitzt auf das ausgefiillte
Arbeitsblatt zur Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr. 4) formulieren sie ihre
eigene persénliche Meinung zu den Werbeargumenten fiir den Verkauf von
Autos. AnschliefSend formulieren sie in kleinen Gruppen (drei bis vier Schiiler)
einen gemeinsamen Text.

= Jeder gemeinsame Text wird der Gruppe/Klasse vorgelesen. Auf jede
Présentation folgt eine kurze Diskussion.

7. Entwerfen von Werbung fiir alternative Arten der Fortbewegung
= Den Schiilern wird vorgeschlagen, eine Werbekampagne fiir alternative
Arten der Fortbewegung (nicht mit dem Auto) durchzufiihren. Zielgruppe
sind die anderen Schiiler an der Schule (Altersgruppe muss festgelegt
werden). Diese Kampagne ist auf den Schulweg ausgerichtet.
= Die Schiiler erhalten das Arbeitsblatt zur Vorbereitung (siehe Arbeitsblatt
Nr. 7) und fiillen es einzeln aus. Dabei stiitzen sie sich auf das ausgefiillte
Arbeitsblatt zur Zusammenfassung (Arbeitsblatt Nr. 4). Auf dieser Grundlage
erstellen sie dann einen ersten Entwurf ihrer Werbung (in dieser Phase ist
der Zugang zu PCs von grofiem Vorteil, da somit bessere Layout-Techniken
und Schriften genutzt werden kénnen).
= Es werden Gegeniiberstellungen zwischen den Schiilern unter Mitwirkung
der Lehrkraft organisiert. Dadurch erhalten die Schiiler Meinungen und
Anregungen zu ihrem ersten Entwurf. Nach diesem Austausch gestalten die
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind

Schiiler ihre Werbung entsprechend um.

= Die Werbung wird an strategischen Orten ausgehdngt (diese werden
gemeinsam festgelegt). Ein paar Wochen spéter wére es zweckdienlich, die
Meinungen des Zielpublikums zur Wirkung dieser Werbung einzuholen.

8. Verteilen des ,,Mobilitdts-Passes” an die Schiiler
= Gemeinsames Lesen und Herausarbeiten der Chancen, die sich den Schiilern
bei verschiedenen Arten der Fortbewegung bieten.

Varianten und v" Die Arbeitsblitter Nr.5 kénnen durch Werbung ersetzt werden, die von den
Anregungen Schiilern mitgebracht wird.

v" Die von den Schilern produzierte Werbung kann eventuell im Internet
veroffentlicht werden (Website der Schule, Websites zur Forderung der
Multimodalitat ...).

v" Bei der Gestaltung der Werbung ist eine Zusammenarbeit mit dem Kunstlehrer
moglich.

v" Diese Aufgabe wird so angepasst, dass Radio- und Fernsehwerbung analysiert
werden.

v" Die Aufmerksamkeit der Schiiler kann darauf gelenkt werden, dass einige
Argumente fir alle Arten der Fortbewegung genutzt werden: Das
Umweltargument wird aktiviert, um die aktive Mobilitdt und offentliche
Verkehrsmittel zu fordern, aber auch um ,umweltfreundliche Autos” zu
verkaufen. Erganzende Recherchen sind moglich, um die Umweltauswirkungen
dieser Fortbewegungsarten zu vergleichen.

Ausbau- v" Damit sich die Schiler zu dieser Problematik eine eigene, mit Argumenten
moglichkeiten untermauerte Meinung bilden kénnen, mussen sie ihre Ideen diskutieren. Dazu
kann sich die Lehrkraft auf Aufgabe Nr. 3 beziehen.

v" Das Schreiben von argumentativen Texten zu alternativen Fortbewegungsarten
kann eine andere Form des Ausbaus dieser Aufgabe sein.

v Es wiére auch interessant, die Arbeitsergebnisse der Schiler (Werbung,
argumentative Texte) an die Behdrden (z.B. an den Beigeordneten fir
Raumordnung) weiterzuleiten.

v" Diese Aufgabe lasst sich durch Unterrichtshilfen, Spiele und Klassen- oder
Schulprojekte erganzen (siehe dazu auch die Liste Ergdnzendes Material am

Ende der Unterlagen).

v' Die Aufgabe lasst sich abkiirzen, indem man beschlieRt, mit weniger
Werbebeispielen zu arbeiten, oder indem man die erste Phase auslasst.
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind

Begleit-
material

v Der Rat fir Medienbildung hat eine Unterrichtshilfe mit dem Titel Comprendre

la publicité [Werbung verstehen] veroffentlicht. Sie umfasst sechs
Arbeitsblatter mit Material fiir den Sekundarunterricht. Diese Unterrichtshilfe
kann auf folgender Website eingesehen werden:
www.csem.cfwb.be/index.php?id=brochure pub down

Action Ciné Médias Jeunes vzw (www.acmj.be) und Centre Audiovisuel Liege
vzw (www.cavliege.be) bieten Unterrichtsbeitrdge an, die auf Werbung
ausgerichtet sind. Media Animation vzw (www.media-animation.be) bietet
dagegen Lehrmaterial und Weiterbildungen fiir Lehrkrafte an.
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar”

Wenn Werbung Jugendiiche prage ..

Die Jugend ist eine wichtige Lebensphase fiir die
Herausbildung der Personlichkeit. In dieser Phase
andern die Jugendlichen ihre Identitat, verandern
ihre Beziehungen zu anderen Menschen und
entwerfen eine neue ,Version” ihrer selbst. Zu
diesem Zweck suchen sie neue Anhaltspunkte,
neue Persdnlichkeitsmodelle und
Verhaltensweisen, die sie nachahmen,

Uibernehmen oder anpassen kdnnen.

Um Jugendliche zu beeinflussen — oder sollte man
von  manipulieren  sprechen? — nutzen
Werbefachleute zahlreiche Tricks. Humor und
Bilder, die Glamour zeigen oder schockierend sind,
werden verwendet, um Aufmerksamkeit zu
erregen. Kinostars, Models und Sanger werden
haufig eingesetzt, um Jugendliche zu lberzeugen,
sie hachzuahmen und das neue, moderne Produkt

zu kaufen. Werbefachleute achten

Diese Anhaltspunkte finden die
haufig unter

NO EXIT
Jugendlichen .
ihresgleichen (bei gleichaltrigen oder
etwas alteren Jugendlichen) und bei
nahestehenden Personen. Aber sie
werden auch von den Medien
beeinflusst ... und von der Werbung!

Die Werbung nutzt diese Phase, in

der die Jugendlichen ihre

Personlichkeit neu definieren, und

" CONSUMER

auf eine junge, ,coole” Sprache und
greifen gerne auf den Imperativ

zuriick. Einige Marken setzen auch
auf RegelverstéRe und geben sich
selbst ,rebellisch”, um fir die
Jugendlichen attraktiv zu sein. Die
Botschaft an sie lautet, dass sie
,hip“ sind oder — wie paradox! —

|Il

,originell”, wenn sie genau das tun,

was ihnen die Werbung diktiert.

versucht, ihnen neue
Verhaltensweisen aufzudrangen, neue
Einstellungen, neue Looks, neue Moden und neue
Dinge, die sie besitzen wollen. Extrem viel
Werbung zielt auf Jugendliche ab. Sie kann sehr
unterschiedliche Formen annehmen: Werbespots
in Fernsehen, Kino, Radio oder Internet,
Werbeschilder und -banner an von Jugendlichen
stark frequentierten Orten, Werbekampagnen in
Zeitschriften usw. Ziel dieser Werbeflut ist es, die
aktuellen Konsumentscheidungen der
Jugendlichen zu beeinflussen, aber auch jene, die
sie als Erwachsene treffen werden. Es ist
festzustellen, dass Jugendliche haufig sehr
empfanglich fir diese Werbung sind. Z. B. ist es
gar nicht so selten, dass sie Werbung auf ihre
Mappen kleben, dass sie das angesagte Handy
oder Parfum kaufen oder  dass sie
Bekleidungsmarken bevorzugen, die in
bestimmten  Sendungen oder Zeitschriften

vertreten sind.

Daher wird es fiir die Jugendlichen
schwierig, der Werbung nicht auf den Leim zu
gehen und den Mustern zu widerstehen, die diese
ihnen vorgibt. Einige erkennen den Einfluss der
Werbung auf ihre Entscheidungen gar nicht.
Andere werden sich dessen bewusst, dass die
Werbung sie manipuliert. Aber sie folgen ihr
dennoch aus Angst, als altmodisch zu gelten,
abgelehnt zu werden oder dem Spott ihrer
Freunde ausgesetzt zu sein. Jugendliche finden zu
sich selbst, indem sie sich vor Werbung schiitzen.
Die einzige Moglichkeit, sie dabei zu unterstitzen,
scheint darin zu bestehen, mit ihnen in der Schule
darliber zu sprechen. Dies wirde den Jugendlichen
helfen, kreativ zu sein, um ihre Identitat selbst zu
formen und zu verhindern, dass sich
Werbefachleute in die Herausbildung ihrer
Identitat hineindrangen.

Julie Vandermeulen
Lehrerin, diplomierte Erziehungswissenschaftlerin, aktives
Mitglied in der Groupe Belge d’Education Nouvelle

a. Teilst du die Meinung der Autorin des Textes? Erkldre, warum.

b. Werden in diesem Text Ereignisse geschildert, die du selbst erlebt oder beobachtet hast?
c. Welche Werbung kennst du? Wie beeinflusst sie dich?




. »Unsere Mobilitdtsentscheidungen sind beeinflussbar”

ARBEITSBLATT NR. 2

Mein Schema fiir die Analyse von Werbung

*Welches Produkt wird mit dieser Werbung angepriesen?
*Wozu ist es deiner Meinung nach gedacht?

2. Zielpublikum?

*An wen richtet sich diese Werbung in erster Linie? Wen versucht sie zu Giberzeugen?
eBegriinde deine Antwort.

3. Analyse des
Bildes

*Welche Botschaft wird durch die non-verbalen Aspekte (Bilder, Farben ...) vermittelt?
*Welches Bild will man von dem Produkt geben? Erklare dies naher.
eWelche Strategien werden von den Werbefachleuten genutzt, um dich zu tberzeugen?

4. Textanalyse

*Gibt es einen Slogan? Wie heil3t er?

*Wird das Publikum direkt angesprochen? Wie?
*Gibt es Stilmittel oder Wortspiele?

*Wie lautet die Uber den Text vermittelte Botschaft?

5. Bezug
zwischen Bild
und Text

*Welche Verbindungen bestehen zwischen Bild und Text? Erklare dies ndher!

6. Zusammen-
fassung der
Argumente

*Wie lautet das Hauptargument der Werbefachleute?

*Welches sind die Nebenargumente? Achte auf die impliziten Argumente (die vor allem
Uber die non-verbalen Elemente angedeutet werden).

7. Ich sage
meine Meinung!

*Welche Meinung hast du zu den Argumenten der Werbefachleute?

— ) W A J N




2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar” ARBEITSBLATT NR. 3A

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

4ﬂ1r'r'"‘ﬁf

-

La Golf TDI. Vraiment puissante.

Par amour de l'autemehile
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar”

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

LE BILLET DUO SAINT VALENTIN
14€ pour 2 personnes AR

Il B 3 o S 1D 0
w e damd e e v W el By

SLE TEC, |JE FONCE™

Renouvelez des a présent
votre abonnement
pour la rentrée scolaire.

Surfez sur infotec.be
Le TEC propose 1001 solutions de mabilité

LE TEC, CA NOUS RAPPRAOCHE

s TEC



2. ,Unsere Mobilitdatsentscheidungen sind beeinflussbar”

Zusammenfassung: Ich erfasse die Strategien und Argumente der
Werbefachleute

—[ Strategien bei den non-verbalen Elementen (Bilder, Farben ...) ]
—[ Strategien beim Text ]
—[ Strategien, die verbale und non-verbale Elemente vermischen ]

()]




2. ,Unsere Mobilitdatsentscheidungen sind beeinflussbar”

—[ Argumente fiir den Verkauf von Autos ]
—[ Argumente fiir Fahrgemeinschaften ]
—[ Argumente fiir 6ffentliche Verkehrsmittel ]
—[ Argumente fiir Fahrrad und Inline-Skates ]

37



e ! ! ! ”
2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Beispiele fiir die Zusammenfassung

—[ Strategien bei den non-verbalen Elementen (Bild, Farben ...) ]

Die Werbung zieht den Blick und die Aufmerksamkeit des Publikums auf sich. Dazu greift sie auf Folgendes zurlick:
Asthetik (schéne Bilder);

Ungewdhnliches (iiberraschende Bilder);

Humor (amiisante Bilder);

Geheimnisvolles (rdtselhafte Bilder);

Fantasievolles (universelle Fantasie- oder Traumbilder);

Schock-Bilder (Bilder, die Abscheu oder Angst hervorrufen);

Sinnlichkeit (Bilder, die sexy sind);

Ubertreibung (Bilder, die eine iibertriebene Wirkung des Produkts zeigen);

usw.

VVVVVVVYVYY

Die Werbung regt das Zielpublikum an, jemanden nachzuahmen:

eine Beriihmtheit, die vom Zielpublikum bewundert wird;

eine Person mit aufsergewéhnlichen und wiinschenswerten Eigenschaften (Schénheit, Kraft ...);
eine Person, die dem Zielpublikum entspricht und dieselbe Situation erlebt

usw.

YV VY

—

_[ Strategien beim Text

Der Text spricht das Zielpublikum direkt an ...
= dazu wird die zweite Person (Singular oder Plural) verwendet;
= dazu werden Fragesdtze verwendet;
= dazu werden Befehlssdtze verwendet;

Der Slogan ist eine kurze, einpragsame Schock-Formulierung ...
=  darin werden haufig rhetorische Stilmittel verwendet, ...
o die auf dem Sinn der Wérter aufbauen (Euphemismus, Hyperbel, Oxymoron, Metapher, Anaklasis ...);
o die auf dem Klang der Wérter aufbauen (Reim, Onomatopoeia, Alliteration, Assonanz, Wortspiel,
Paronomasie);
o die auf der Wortfolge aufbauen (Chiasmus, Inversion, Anapher, Akkumulation, Antithese, Ellipse ...)
=  Der Slogan nutzt ...

o} Humor, Ironie ...
0  Geheimnisvolles, Spannung ...
o Unerwartetes, Uberraschendes ...
O  das Sprachregister des Zielpublikums
—[ Strategien, die verbale und non-verbale Elemente vermischen }
Das Bild ...

= veranschaulicht die Aussage des Textes;

= (iberspitzt die Aussage des Textes;

= widerspricht der Aussage des Textes;

=  sagt etwas anderes aus als der Text;

= hebt einen Teil der verbalen Botschaft besonders hervor;
= nutzt eines der Woérter des Textes in einem anderen Sinn;
= usw.
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

—[ Argumente zugunsten des Verkaufs von Autos

—

Die Werbefachleute versprechen dem Anwender:
= Schnelligkeit, Kraft, Leistung;
= Attraktivitit, gesellschaftliche Anerkennung (Mittel, um aufzufallen, um bewundert / nachgeahmt zu werden);
= die Freiheit, alle Ziele erreichen zu kénnen (Geldndegdngigkeit ...);
= Abenteuer (hdufig lber das Bild angedeutet);
= Auszeit vom Alltag (hdufig tiber das Bild angedeutet);
= Gliick (durch fréhliche Fahrer angedeutet);
= starke Emotionen;
. Einsparungen;
= praktische Vorteile (Stauraum ...);
= Umweltschutz (das Konzept ,sauberes Auto” ldsst sich im Ubrigen mit den Schiilern hinterfragen, indem man
das Auto mit anderen Arten der Fortbewegung vergleicht);
= usw.

—

—[ Argumente zugunsten von Fahrgemeinschaften

Die Werbefachleute versprechen dem Anwender:
= personliche Kontakte und Gemeinschaftsgefiihl;
=  Einsparungen;
. Umweltschutz;
= usw.

—

—[ Argumente zugunsten der 6ffentlichen Verkehrsmittel

Die Werbefachleute versprechen dem Anwender:
= Geschwindigkeit (Stau vermeiden);
= personliche Kontakte und Gemeinschaftsgefiihl;
. Einsparungen;
= Freiheit (insbesondere fiir Jugendliche ohne Fiihrerschein, die so ihre Selbststéndigkeit erh6hen);
= einfache Handhabung (praktische Aspekte);
= intermodaler Verkehr (Verbindungen von Rad und Bus oder von Skateboard und Bus);
. Umweltschutz;
= einfacher und schneller Ortswechsel, der keine Vorbereitung erfordert und keinen Fahrstress verursacht;
= usw.

—

—[ Argumente zugunsten von Fahrrad und Inline-Skates

Die Werbefachleute versprechen dem Anwender:
= starke Emotionen;
= leistung (Schnelligkeit, Spitzentechnologie ...);
= Abenteuer, Abschalten, Gefiihl der Selbststdndigkeit;
= Ndhe zur Natur, Erkundung von Gelédnde, das liber andere Fortbewegungsarten kaum zugdnglich ist;
. Umweltschutz;
= das Gefiihl, ,,cool” zu sein;
" Umgehen von Staus;
= Intermodalitdt (Kombination mit dem Bus);
= usw.
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

o
Les hommes parlent de femmes, de sport et de voitures. |
Les femmes parlent des hommes qui conduisent des 'uuimM
- -
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2.

e . . . “
»unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5b

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

A CITROEN C1

LE SHOPPING EN TRAIN VOUS VA BIEN.

LE BILLET SHOPPING

€8 A/ VERS TOUTE GARE BELGE"

"Wulabip o T cimme, chagus meTsdi @ GMETE e Gecemies 100 &
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

TWINGD RENAULT SPORT

WETTEZ V5 FARTASMES AU BARAGE

= NI CH = CHASAS CUP » JANTE BLUGAGE 187 » & FARTIA D 150000

OXELO INVENTE

LE DIABOLO !

LE FREINAGE FACILE

COEUR DE L'INNOVATION,
LE SYSTEME DE FREINAGE DU DIABOLD
EST UNIQUE ET REVOLUTIONNAIRE !

POUR
VOIR LE ROLLER
DIABOLD A

360°
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. »Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5d

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

GRAND CHEROEEE

L'HOMME A TO RS REVE D'APPRIVOISER LA NATURE.

e ._l“;'l Ladaaii b W
A

LONDRES SUR UN COUP DE TETE.
35€ LU’ALLER.

veveLra et LIRr e
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5f

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

IL NOUS EST INTERDIT DE PARLER DE LA
RAPIDITE DE CETTE VOITURE, POURTANT VOUS
ALLEZ FONCER L'ACHETER

CT

_ (VOITURAGE)

UN MOYEN EFFICACE
DE FAIRE DES ECONOMIES
DE FAIRE DES RENCONTRES
D'AVANCER DANS LA VIE
ET SURTOUT DE RESPECTER

LENVIRONNEMENT

www.covoiturage?7 1. fr
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

JE SUIS GIULIETTA

. “ET JE SUIS FAITE DE LA
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Ubrigens: Die
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar” ARBEITSBLATT NR. 5h

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

Yarls Série Limitée >
Laissez-vous transporter.

SERIE LIMITEE € ¢ _-:} A PARTIR DE gggoén

Palicenvile N /L
aussi par la STIB; =&

pas¥e
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L
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

Aprés les défilés Galliano, Hemés, Lanwin et Kenzo,
la Halle Freyssinet, demier haut Ileu de la mode & Paris
accueillera la nouvelle Alfa & cec

'

=

roulez ﬂUIde
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. »Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5]

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

0 smart

Nouvelle smart neutroclimat®.
Elle va beaucoup plus marquer les esprits
que la nature.

rovlez

prolprer.
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. »Unsere Mobilitdtsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5k

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

La nouvelle Scirocco.
Le design testé dans les moindres détails.
51- 76 1/100 km = 134 - 179 g CO./km. Das Auto.

T T— o

i | 2T

0'UNE PRECISION CHIRURGICALE.
SOYEZ PRETS A OPERER.
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2.

,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar”

ARBEITSBLATT NR. 5/

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

SIMPLY CLEVER

Ne faites pas
comme tout le monde,
“ et tout le monde
fera comme
VOUS.

IL Y A TOUJOURS QUELQU'UN DE BIEN DANS UNE SKODA.

SKODA Fabia
APARTIRDE 7990 €

SKODA

9€ A/R. C'est une affaire!

o
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LE BILLET SHOPPING
OE aller/retour vers Loute gare Belge
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. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

Retrouvez le nouveau site de covoiturage du Conseil général sur

www.covoitu rage53.frﬂ

"SoveZ malin, rouleZ autrement

Le covaiturage : une solulion économigue, un geste Scalagigue, un mide de déplacemant solidaire., TORIEIL EANTIAL
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. »Unsere Mobilitdtsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

liu\“.‘

“Comme vous avez un petit prix |
C'est pour mieux vous séduire, belle enfant 1"

CEtisnsinmes) diwitur pour 1

Ednareey wabe #REa BT L. iy

“Les files, ca traine.
Les trains, ca file."

Et si vous alliez travailler en train?

Destination mieun
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

Alla 147 Diesel 120 ch Distinciive.
Chrmailifiilan B orfel Aiforadio CO pommesdes U wolan!
EEP Bighilater e vilisic

74 € TG/ moles
D

“Les files,

ca rend maboule.
Le train,

¢a rend plus cool!”

Et si vous alliez travailler en train?

Destination mieux
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar ARBEITSBLATT NR. 5p

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

i &
.', : o -
1 r‘w Ubrigens: Die Person auf diesem
. Plakat ist der Rugby-Spieler

Sébastien Chabal.

/D§EREZ*VOUS REFUSE\,‘
‘ WNE TELLE OFFRE ?

Monospace
SEAT Altea XL

D) 16 590
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EXPLOREZ DE NOUVEAUX HORIZONS ‘_EESME}‘&”E&”'
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3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

ARBEITSBLATT NR) 1
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2. ,,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

AU BAL POUR
‘PAS UNBALLE!

DITES-LF BOUS SUR HOCTAMBIS.BF ET RETROIFVET - ¥ LES HORAIRES FT MNERAIRES |
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3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

ARBEITSBLATT NR) 1
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. »Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

on ast tous plus heureux
guand on change de vollura

Ubrigens: Die Person auf diesem
Plakat ist der Formel 1-Fahrer
Fernando Alonso.

ECO

VOITU HAGE

UN MOYEN EFFICACE
DE FAIRE DES RENCONTRES

DE RESPECTER LENVIRONNEMENT

D'AVANCER DANS LA VIE
ET SURTOUT DE FAIRE DES

ECONOMIES

www.covoiturage? 1.
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. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

LE TEC, Gl Meiiis m:-r-m.. ENCORAL Faars 76



3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

ARBEITSBLATT NR) 1
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

SUMMERTICKET | . . . .

PARTOUT EN BELGIQUE POUR 7,5€ DU LUNDI AU VENDREDI

Info sur sncb.be

NOUVEAL RENAULT KANGOO.
ENCORE PLUS DE RANGEMENTS.
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3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

ARBEITSBLATT NR) 1
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,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

BEERRRS
HHH!HE’

i

w
et
" EupEy

quattra’. Maitrises vos Smotion

= Saund Vialewritir -

Aujourdhul, les cowrs [seront plus vite rfunis.

| Py v Bvgmasml P i

ik Artmpen 19 mi

s Canl X
Aoty et [Biel Th g

L s v !
[P T eem— ]

| g inarlies. S ru

M- et 41 mi

v e b be

80



3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

ARBEITSBLATT NR) 1
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

EN SEMAINE
EN ETE,

C’EST BON

DE PLANCHER
LOIN DU BOULOT.

 Summer Deal. Partez du.

pour 7,5€ seulement. P:

" DUTRAVAIL!"

M T TAMKA

DITES-LE HOUS 508 NOCTAMBUS.BE ET RETROUVEL-Y LES HORAIRES ET MMERAIRES |
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

“Soir et matin, le train
c’est plus malin’

™

Echangez votre plaque auto
contre 2 ans de bus gratuit
et une voiture partagee
Cambio a bon prix.

Surfez sur Infotec.be
Le TEC propose 1001 solutions de mobilité

LE TEC, CA NOUS RAPPROCHE

e TEC
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2. ,Unsere Mobilititsentscheidungen sind beeinflussbar

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

LA CARTE CAMPUS

Maximum 1,54€*/trajet
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2. ,Unsere Mobilitdatsentscheidungen sind beeinflussbar”

Ich sehe mir die Werbebeispiele an und analysiere sie

( LA CARTE CAMPUS

Maximom 1,54€ " /trajet

Emmenez Emmenez
votre puce votre petit chou

faire un saut a Bruxelles.

quesRart Ou ailleurs.

L¢ billet Duo Saint-Valentin L¢ billet Duo Saint-Valentin

€14 pour deux personnes A/R" . €14 pour deux personnes A/R" .
E¥ vow vy pion ) e (B

Figidhis gn 7 rlare. CondBors s e s b
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar
ARBEITSBLATT NR. 6

Ich bilde mir meine eigene Meinung

Welche Meinung hast du zu den Argumenten der Werbefachleute fiir den Verkauf von Autos? Welche
Uberzeugen dich? Welche tberzeugen dich nicht? Warum?

Tausche deine Meinungen und deine Argumente mit deinen Mitschilern aus. Einigt euch dann auf einen
gemeinsamem Text, den ihr in der Klasse kommuniziert.
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2. ,Unsere Mobilitatsentscheidungen sind beeinflussbar”
ARBEITSBLATT NR. 7

Ich gestalte Werbung fiir eine alternative Art der Fortbewegung

Gewadhlte Art der Fortbewegung:

Y=Y LI =TT T o] 10 Ly o OO U R T

Meine Argumente:
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3

,,Wir diskutieren das Thema
Mobilitat”

Uber Fortbewegungsarten
ftir den Schulwegq diskutieren

und dabei lernen,
Gliederungssignale und
Strukturworter
zZu verwenden
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3. ,,Wir diskutieren das Thema Mobilitat”

Die Schiiler héren sich vier Meinungen von Jugendlichen zur Mobilitdt an
und ermitteln These, Argumente sowie Gliederungssignale und
Kurziiberblick Strukturwérter. Sie formulieren dann Stichwérter zu ihrer persdnlichen
Position und prasentieren diese in kleinen Gruppen. Es schlie8t sich eine
Diskussion in der Klasse an.
Zentrale Aspekte der : i(S;ch]s\;ZﬁS zivilgesellschaftliches Engagement
Mobilitat =  (Gemeinschaft)
Sprechen/Zuhoéren — Aufbau und Stimmigkeit der Botschaft sicherstellen
und ermitteln :
Bezug zu den * die Entwicklung der Gedanken in einer Argumentation aufbauen
Bildungsstandards und wahrnehmen;
= die argumentative Struktur nutzen und identifizieren;
= auf die akustische Prasentation der Botschaft achten (angepasste
Aussprache, ausreichende Lautstarke ...).
JL 4 Schulstunden

Sprechen/Zuhéren — Aufbau und Stimmigkeit der Botschaft sicherstellen und
ermitteln :

Angestrebte = die Reihenfolge von Teilen eines Plans oder eines Referats erkennen kdnnen;

= der Entwicklung eines Gedankens folgen konnen (den verschiedenen
Entwicklungsstationen eines Themas);

= ausgehend von einem Plan ein kurzes Referat aufbauen kénnen;

=  Pausen und Betonungen wahrnehmen oder einsetzen kdnnen.

Fahigkeiten

Arbeitsblatt 7 — Sich in Schule und Gesellschaft gegenseitig zuhéren und miteinander
sprechen kdénnen :

Referenz- = Ziel: allein das Wort ergreifen, Austausch zwischen Mitschilern, Prdsentieren einer
Arbeitsblatt Meinung ;
=  Kommunikation ersinnen und planen (Kommunikationstrager, Stichworter) ;
=  Kurze Botschaften anhéren und das Gehorte verschiedenartig demonstrieren.
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Vorab ...

Diese Aufgabe kann fir sich allein stehen. Man kann ihr jedoch auch die Aufgaben

Nr. 1 und Nr. 2 voranstellen.

Ziele

‘0

L)

7
°

Ziele ,,Deutsch”:

Ziel

Lernen, These und Argumente beim Zuhdéren zu ermitteln;

Lernen, seine Meinung zu prdsentieren und dariiber zu diskutieren;

Sich auf die Gliederungssignale und Strukturwérter stiitzen, um eine
Meinung zu erfassen / miindlich zum Ausdruck zu bringen.

»Mobilitdt“: Sich eine differenziertere Meinung zu verschiedenen

Fortbewegungsarten bilden, indem man sie mit anderen Meinungen konfrontiert.

Material

Arbeitsblatt Nr. 1 (fir die Lehrkraft ausgedruckt)

Arbeitsblatter Nr. 2, Nr. 3 und Nr. 4 (fur die Schiler kopiert)

Fiir jeden Schiiler gibt es einen ,, Mobilitdts-Pass”. Bei dieser kleinen, praktischen
Broschiire handelt es sich um spielerisch aufbereitetes Lehrmaterial fir Schiler
im Alter von 10 bis 14 Jahren. Das Lehrmaterial ist ideal geeignet, um die
Jugendlichen fiir die Bedeutung des Themas Mobilitdt zu sensibilisieren und sie
zur Nutzung nachhaltigerer Fortbewegungsmittel anzuregen. Das Heft kann
unter der folgenden Adresse kostenfrei bestellt und/oder heruntergeladen
werden:

http://mobilite.wallonie.be/

Ablauf

1. Ermittlung der Thesen und Argumente von vier Jugendlichen (beim Zuhoren)

=

Die Schiiler erhalten das Arbeitsblatt zum aktiven Zuhéren (Arbeitsblatt
Nr. 2). Die Lehrkraft liest nacheinander die vier Meinungen von
Jugendlichen zur Mobilitét vor (Arbeitsblatt Nr. 1). Fiir sich allein ermitteln
die Schiiler These, Argumente und die verwendeten Gliederungssignale und
Strukturwérter eines jeden ,Redners”. Allerdings diirfen sie ihre Antworten
auf dem Arbeitsblatt zum aktiven Zuhéren (Arbeitsblatt Nr. 2) erst notieren,
wenn die Meinung vollsténdig vorgelesen wurde (damit soll die Féhigkeit
der Schiiler weiterentwickelt werden, Informationen im Kurzzeitgeddchtnis
zu speichern).

Die Lehrkraft liest jede der Meinungen mehrmals vor, damit jeder Schiiler
sie in seinem Tempo aufnehmen kann. Bei Bedarf wird die Unterscheidung
zwischen den Konzepten ,These” und ,Argument” genauer erkldrt und
anhand mehrerer Beispiele veranschaulicht.

Die  Lésungsvorschldge werden auf dem  Arbeitsblatt Nr.2a
zusammengetragen.

2. Vorbereitung auf die Diskussion: Argumente ausarbeiten und in die richtige

Reihenfolge bringen

=

Die Lehrkraft kiindigt den Schiilern an, dass sie ihre Meinung zur Mobilitdit
duflern sollen und dass sie sich darauf vorbereiten sollen. Die Schiiler
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erhalten das Arbeitsblatt zur Vorbereitung auf ihren Redebeitrag
(Arbeitsblatt Nr. 3). Jeder Einzelne gibt hier in Form von Schliisselbegriffen
seine These (seine Meinung), seine Argumente (die Begriindungen, die er
anfiihrt) sowie die Gliederungssignale und Strukturwérter an, die er
einsetzen will.

3. Prasentation der eigenen Meinung in kleinen Gruppen (x 4 Schiiler)
= Jeder Schiiler stellt seine Meinung der Gruppe vor. Dabei diirfen
Stichwérter (Arbeitsblatt Nr. 3) genutzt werden.
= Die zuhérenden Schiiler notieren auf einem Schmierzettel These,
Argumente und Zugestdndnisse sowie die eingesetzten Gliederungssignale
und Strukturwérter. Sie vergleichen anschliefSend ihre Ergebnisse mit den
Stichwértern des Redners.

4. Diskussion in der Klasse
= Die Schiiler sitzen im Kreis, so dass sie sich alle ins Gesicht sehen kénnen.
= Das Schema, das bei der Diskussion eingehalten werden muss (Arbeitsblatt
Nr. 4; Teil 1), wird verteilt und den Schiilern genau erkldrt.
= Die Diskussion wird mit folgender Frage eréffnet: ,Was ist eurer Meinung
nach die beste Art der Fortbewegung fiir den Schulweg?“ Die Schiiler
kénnen ihre Stichwérter nutzen (Arbeitsblatt Nr. 3).
= Widhrend der Diskussion kommt der Lehrkraft eine dreifache Rolle zu:
= sje leitet die Diskussion und erteilt das Wort;
= sje weist die Schiiler darauf hin, wenn das Diskussionsschema nicht
eingehalten wird;
= sie achtet darauf, dass sich jeder Einzelne mindestens vier Mal
duBert (es kann ein Zdhlsystem eingerichtet werden, z. B. eine
Strichliste an der Tafel, die bei jeder AufSerung ergdnzt wird).
= Am Ende der Diskussion ziehen die Schiiler zur Entwicklung ihrer Meinung
Bilanz (Arbeitsblatt Nr. 4; Teil 2). Jeder hat Gelegenheit, seine persénliche
Antwort vor der Klasse darzulegen.

5. Verteilen des ,,Mobilitats-Passes” an die Schiiler
= Gemeinsames Lesen und Herausarbeiten der Chancen, die sich den
Schiilern bei verschiedenen Arten der Fortbewegung bieten.

Varianten und
Anregungen

v" Anstatt den Schiilern die Gliederungssignale und Strukturwérter auf einem
Arbeitsblatt auszuhandigen (Arbeitsblatt Nr. 3; Teil 2), kénnen die Schiler sie
selbst aus (gelesenen und/oder gehorten) Texten zusammentragen.

v" Das bei der Diskussion einzuhaltende Schema (Arbeitsblatt Nr. 4; Teil 2) kann
von/mit den Schilern erstellt werden. Es kann auch zur Selbst-Beurteilung oder
Mit-Beurteilung genutzt werden.

v Falls die Schiiler Miihe haben, die Gliederungssignale und Strukturwérter beim
Zuhoren herauszufiltern, kann ihnen die Lehrkraft die Liste der
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Gliederungssignale und Strukturworter vorlesen (Arbeitsblatt Nr. 3; Teil 2).

Die Lehrkraft achtet darauf, wahrend der Diskussion eine gewisse Neutralitdt zu
wahren und weckt bei keinem Schiiler Schuldgefiihle und kritisiert auch nicht
seine Meinung. Das Einschreiten der Lehrkraft erfolgt eher in Form von Fragen,
mit denen die Schiler aufgefordert werden, ihre Gedanken zu hinterfragen
und/oder zu vertiefen.

Anstatt der Diskussion kann ein Rollenspiel durchgefiihrt werden. Dabei wird
jedem Schiler eine These und eine einzunehmende Haltung zugewiesen. So
kann ein Schiler die Rolle eines Autoverkdufers einnehmen, ein anderer die
eines Umweltaktivisten usw. Der Vorteil eines solchen Rollenspiels besteht
darin, dass die Schiiler zu einem anderen Blickwinkeln angeregt werden.
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ARBEITSBLATT NR. 1

Vier Meinungen von Jugendlichen zur Mobilitat

(Von der Lehrkraft vorzulesendes Arbeitsblatt)

Thibaut, 13 Jahre

,Flir mich ist das ideale Transportmittel fiir den Schulweg das Auto. Zundchst einmal, weil es das schnellste
Transportmittel ist. Deshalb habe ich genug Zeit zum Duschen, Friihstiicken, Zdhne putzen, Anziehen und
Schultasche packen ... Ich hasse es, mich morgens beeilen zu miissen und bin froh, wenn ich all diese Dinge in
Ruhe machen kann. Ein weiterer Vorteil beim Auto ist, dass es komfortabel ist, auch wenn es regnet oder kalt ist.
Und das kommt in Belgien hdufig vor. Im Auto sitze ich warm und trocken. Aufierdem werde ich dank des Autos
nicht miide. Das wdre aber der Fall, wenn ich zum Beispiel zu Fuf3 zur Schule gehen wiirde. Zum Schluss méchte
ich noch sagen, dass das Auto auch das sicherste Transportmittel fiir den Schulweg ist, weil man mich nicht
liberfahren kann. Aber ich gebe zu, dass es beim Auto einen Nachteil gibt: Es verschmutzt die Umwelt.”

Massimo, 14 Jahre

,Seit zwei Jahren fahre ich in einer Fahrgemeinschaft zur Schule. Fahrgemeinschaft bedeutet, dass man mit
mehreren Schiilern nur ein Auto nutzt, um zur Schule zu fahren. Ich finde, das ist eine hervorragende Art der
Fortbewegung. Ein wichtiger positiver Aspekt der Fahrgemeinschaft ist, dass die Fahrt lustiger ist, weil ich mit
zwei Freunden zusammen fahre, die in meiner Strafe wohnen. Wéhrend der Fahrt kann man sich (ber viele
Dinge unterhalten. Ein weiterer positiver Aspekt ist, dass meine Eltern Geld sparen. Denn sie bringen uns nur
ungefdhr jeden dritten Tag zur Schule. So verbrauchen sie weniger Sprit und miissen nicht so hdufig tanken.
AbschliefSend mdchte ich sagen, dass es weniger Autos vor der Schule gdbe, wenn es alle so machen wiirden wie
ich. Die Umgebung der Schule wére dann weniger geféhrlich als heute. Momentan gibt es wirklich zu viele Autos
nach Schulschluss. Und das ist ein bisschen geféihrlich, besonders fiir die jiingeren Schiiler, die nicht aufpassen.”

Anissa, 15 Jahre

,lch fahre fast jeden Tag mit dem Bus zur Schule. Das einzige Problem beim Bus ist, dass er manchmal ein
bisschen spdt kommt. Aber davon abgesehen, finde ich, dass der Bus wirklich ein gutes Transportmittel fiir den
Schulweg ist. Erstens lernt man beim Busfahren, allein ohne die Hilfe der Eltern zurecht zu kommen. Und man
lernt, plinktlich zu sein. Aufserdem habe ich im Bus andere Schiiler kennengelernt, die nicht in meine Klasse
gehen oder auch andere Schulen besuchen. Der dritte Vorteil beim Bus ist die Tatsache, dass er weitaus weniger
Umweltverschmutzung verursacht als ein Auto. Wenn jeder Fahrgast im Bus sein eigenes Auto nutzen wiirde,
dann wiirde viel mehr Treibhausgas produziert. Im Ubrigen hat der Bus in der Stadt seine eigene Fahrspur.
Dadurch umgeht er die Staus, in denen die Autos feststecken.”

Mélanie, 13 Jahre

,lch komme lieber mit dem Rad oder zu Fuf3 zur Schule. Zundichst einmal, weil das gut fiir meine Gesundheit ist.
Der Schulweg ist eine gute Gelegenheit, um jeden Tag Sport zu machen. Auf3erdem werde ich so morgens fit. Das
macht mich wach ... und wenn ich in der Schule ankomme, dann bin ich bereit fiir den Schultag. Hinzu kommt,
dass ich Radfahren wirklich cool finde, auch bei schlechtem Wetter — zumindest, wenn man sich richtig anzieht ...
Noch mehr Spafs macht es, wenn wir zu mehreren fahren. Am Ende méchte ich noch hervorheben, dass das
Fahrrad zu Hauptverkehrszeiten, in denen es Staus gibt, schneller ist als das Auto. Der einzige Nachteil, der mir
auffillt, ist, dass es keinen Unterstand an der Schule gibt, um mein Rad abzustellen.”
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ARBEITSBLATT NR. 2

Ich nehme vier Meinungen von Jugendlichen zur Mobilitat ganz genau

unter die Lupe!

Ermittle die These und die Argumente der Jugendlichen und die Zugestéindnisse, die diese

eventuell machen. Erfasse auch die zur Einleitung verwendeten Gliederungssignale und

Strukturwérter. Achte darauf, die Reihenfolge der Nennung einzuhalten.

Vorname und Alter des Jugendlichen:

These:

Fasse in maximal fiunf Worten zusammen

Gliederungssignale
und Strukturworter

Erstes Argument

Zweites Argument

Drittes Argument

Viertes Argument

Zugestandnis
